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Lesen. Wissen. Erfolgreich handeln.

SCHAFFER

Biicher uiber das Biicher machen, kommunizieren und verkaufen —
in der 2008er Ausgabe dieses Specials prasentieren wir wieder
Standardwerke und Novititen fur Thre personliche Weiterbildung.
Fiir die Zusammenstellung danken wir den Kolleginnen und Kol-
legen aus den beteiligten Verlagen.

Mehr Empfehlungen sowie die komfortable Kollegenbestellung

per Mausklick finden Sie auf www.buchmarkt-college.de.

Urheber- und
Verlagsrecht: UrhR

C. H. Beck. 11.,
Aufl. 2008.
XXXVI, 546 S., Kart.

Beck im dtv 5006

ISBN 978-3-406-56885-5
€12~

Urheberrechtsgesetz, Verlags-
gesetz, Recht der urheberrechtli-
chen Verwertungsgesellschaften,
Internationales Urheberrecht.
Stand: 1. November 2007 — mit
»2. Korb«. Neu enthalten: die
Gemeinsamen Vergiitungsregeln
fiir Autoren belletristischer Werke,
die neue Schutzdauerrichtlinie
u.v.m.

neubearb.

Juristische
Kurz-Lehrbiicher

Verlag C.H. Beck

Manfred Rehbinder

Urheberrecht

C. H. Beck. 15. Aufl. 2008.
Rd 400 S., Kart.

ISBN 978-3-406-57054-4
ca. €27,80

Schwerpunkte der Neuauflage:
Zweites Gesetzes zur Regelung
des Urheberrechts in der Infor-
mationsgesellschaft (sog. Zwei-
ter Korb). Gesetzgebung, Recht-
sprechung und Literatur sind bis
Oktober 2007 beriicksichtigt.

Schickerling / Menche

Biicher machen

Bramann. 2. Aufl. 2008.
400 S., Geb.

ISBN 978-3-934054-31-8
€40~

Das Handbuch fiir Lektoren
und Redakteure: Programm-
planung, Projektmanagement,
Manuskriptbearbeitung, Recht-
liche Aspekte, Herstellung,
Vertrieb, Werbung, Offent-
lichkeitsarbeit. Dazu: Berufs-
bild Lektor, freie Mitarbeit,
Adressen, Literaturtipps,
Checklisten.

Janzin / Guntner

Das Buch vom Buch

Schliitersche. 3., tiberarb.,
erweit. Aufl. 2007.

512 S., iiber 500 Abb., Ln./SU
ISBN 978-3-89993-805-0
€88,—

5.000 Jahre Kulturgeschichte
des Buches — von den ersten
Schriftzeichen bis heute. Alles
Wichtige iiber verschiedene
Drucktechniken, Buchformen
und Einbandkunst, iiber
Typographie, Schriftstellerei,
Bibliotheken, Raubdruck und
Zensur.

DER

BUCHEINBAND

7. AUFLAGE

www.buchmarkt-college.de Eine Kooperation von BuchMarkt und Uni-Online

Fritz Wiese

Der Bucheinband

Schliitersche. 7. Auflage 2005.
408 S., 245 Werkzeichn., Kart.
ISBN 978-3-87706-680-5

€ 44,90

Das Standardwerk zur Meister-
priifung und zur Aus- und
Weiterbildung in allen Bereichen
der Buchbinderei. Alle tech-
nischen Vorginge sind klar
gegliedert, umfassend ausge-
fithrt und mit hervorragenden
Werkzeichnungen dargestellt.

Eduard Schonstedt

Der Buchverlag

Metzler. 2. Aufl.

X1V, 282 S., Kart.

ISBN 978-3-476-01691-1
€24,90

Geschichte, Aufbau, Wirt-
schaftsprinzipien, Kalkulation
und Marketing — eine um-
fassende Einfithrung in den
Wirtschaftbetrieb »Verlag«.
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BuchMarkt

Das Ideenmagazin fiir den
Buchhandel

Seit 40 Jahren unentbehrlich:
Die Printausgabe bringt jeden
Monat Infos, Ideen, Themen,
Leute und Trends. Und unter
www.buchmarkt.de gibt es den
schnellsten Nachrichtenticker
der Branche.

Probeheft (kostenlos) oder Test-
Abo (3 Ausgaben nur Euro 15,-):
Tel. 02150/9191-0
vertrieb@buchmarkt.de

bindereport

Fachmagazin fiir Buchbinde-
rei und Druckverarbeitung

Der bindereport informiert
regelmifig iber technische
Neuheiten, Management,
berufliche Weiterbildung,
erortert Rechtsfragen und
bringt aktuelle Nachrichten
aus Fachorganisationen sowie
Wirtschaft, Politik und
Lieferindustrie.

Kostenloses Probeheft/Abo:
Tel. 0511/8550-2424
vertrieb@schluetersche.de

Vahlens Handbii

Medienmanagement

Vahlen

Glaser / Friedrichsen

Medien-
management

Vahlen. 2008.

1080 S., Geb.

ISBN 978-3-8006-2988-6
€48,

Umfassende, kompakte und
sehr gut verstindliche Ein-
fithrung in alle Themenfelder
des Managements von Medien-
Unternehmen. Klar strukturiert
- mit vielen anschaulichen
Grafiken und umfangreichem
Stichwortverzeichnis.
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... fiir Dummies

e It Sikbar, Schraiieen e G

ue deutsche
R‘g‘czhtschreibung

DUMMIES

o Erfolgreich
Reden halten

Buchfiihrung und
Bilanzierung

DUMMIES

Matthias Wermke

Neue deutsche
Rechtschreibung
fur Dummies

Wiley-VCH. 1. Aufl. 2007.
452 Seiten, Softcover
ISBN 978-3-527-70351-7
€16,95

Auf einmal werden Thnen die
neuen Regeln klar: Dr. Matthias
‘Wermke, der Leiter der Duden-
redaktion, verbindet die Kom-
petenz des Dudens mit dem
lockeren Stil der Dummies.
Auch dabei: ein Worterbuch
mit 47.000 Stichwortern.

Malcolm Kushner

Erfolgreich Reden
halten fiir Dummies

Wiley-VCH. 1. Aufl. 2006
268 Seiten, Softcover
ISBN- 978-3-527-70333-3
€14,95

Eine Rede halten — das ist den
Meisten ein Graus, aber manch-
mal muss es eben sein. »Erfolg-
reich Reden halten fiir Dummies«
erklirt, wie Sie eine Rede
gestalten, das Lampenfieber
iiberwinden und die Moglich-
keiten der modernen Medien
firr sich nutzen.

Griga / Krauleidis

Buchfiihrung und
Bilanzierung fiir
Dummies

Wiley-VCH. 1. Aufl. 2007.
429 Seiten, Softcover
ISBN 978-3-527-70287-9
€24,95

Wias bedeutet »buchen«? Wie
erstellt man eine Bilanz? Dieses
Buch behandelt diese Fragen
nicht trocken und theoretisch,
wie es das Thema vermuten lasst,
sondern gut lesbar und mit
vielen anschaulichen Beispielen.

Sean Masaki Flynn

Wirtschaft
fur Dummies

Wiley-VCH. 1. Aufl. 2005.
393 Seiten, Softcover
ISBN 978-3-527-70213-8
€24,95

Angebot und Nachfrage,
Rezession und Inflation — was
sich hinter diesen Begriffen
eigentlich verbirgt, was man
unter Makrookomomie und
Mikrodkonomie versteht, das
finden Sie — in verstidndlichem
Deutsch — in diesem Buch.

Michael Griga u.a.

Controlling
fiir Dummies

Wiley-VCH. 1. Aufl. 2005.
352 Seiten, Softcover
ISBN 978-3-527-70153-7
€24,95

Uberwacher, Erbsenzihler und
Geizkragen? Dieses Buch zeigt,
dass das Controlling gar nicht
so geheimnisvoll ist, wie es man-
che Controller gerne erscheinen
lassen. Mit gesundem Menschen-
verstand ldsst sich einfach nach-
vollziehen, was ein Controller
macht.

Existenz-
griindung

Erfolgreich
bewerben

DUMMIES

» 2007

Office 2007

nLus-IH-EmEM.sANn

Damit alles
nach Plan fuft

Sammet / Schwartz

Existenzgriindung
fiir Dummies

Wiley-VCH. 1. Aufl. 2007.

351 Seiten, Softcover

ISBN 978-3-527-70341-8
€19,95

Von der Geschiftsidee iiber das
Erstellen eines Businessplans
und die Finanzierung bis hin
zur Geschaftsgriindung — dieses
Buch gibt allen, die sich selbst-
stindig machen mochten, jede
Menge konkrete Tipps.

Andrea Schimbeno

Erfolgreich bewer-
ben fiir Dummies

Wiley-VCH. 1. Aufl. 2007.
409 Seiten, Softcover
ISBN 978-3-527-70325-8
€16,95

Die richtige Bewerbungsstrate-
gie steigert die Erfolgschancen
fiir den neuen Job erheblich.
Andrea Schimbeno gibt Tipps
und Tricks zu Bewerbung,
Vorstellungsgesprich,
Assessment Center & Co.

Peter Weverka

Office 2007
fiir Dummies
Alles-in-einem-Band

Wiley-VCH. 1. Aufl. 2007.
825 Seiten, Softcover
ISBN 978-3-527-70274-9
€29,95

Bei jeder neuer Software gibt
es Fragen, Probleme und Fall-
stricke. Dieses Buch hilft, die
Gefahren zu erkennen, zu
umgehen und so besser die
Maéglichkeiten von MS Office
2007 nutzen zu konnen.

Tiffany / Peterson

Businessplan

fiir Dummies
Wiley-VCH. 3., iiberarb.

Aufl. 2005.

422 Seiten, Softcover

ISBN 978-3-527-70178-0
€24,95

Mit diesem verstindlichen und
freundlichen Ratgeber werden

Sie sich schon bald im Dschungel

der Marktmoglichkeiten, Kon-
kurrenzanalysen und Verkaufs-
prognosen zurechtfinden. So

macht man einen Businessplan.

Alexander Hiam

Marketing

fiir Dummies
Wiley-VCH. 3., iiberarb.
Aufl. 2005.

400 Seiten, Softcover
ISBN 978-3-527-70152-0
€22,95

Professionelles Know-how fiir
effizientes Marketing: von der
Marktanalyse bis zur Event-
planung! Marketing-Experte
Alexander Hiam vermittelt
alle Grundlagen, Trends und
Strategien fiir ein erfolgreiches
Marketing.

Kompetenz & Training

Schlilsselkompetenzen:
Reden-Argumentieren-
Oberzeugen

Marketing & Kommunikation __

Grundbegriffe
des Marketing

Markt globale

Werbe- und Marketingplaner

Fhadben, Reirwsiten, Prebse

SEHAFFER

PORSONEL

Daniel Handel u.a.

Schliissel-
kompetenzen:

Reden - Argumentieren —
Uberzeugen

Metzler. 2007.

VIIL, 179 S., 12 farb. Abb.,
2-farb., Kart.

ISBN 978-3-476-02165-6
€12,95

Referat, Prisentation, Rede —
mit einem gelungenen Vortrag
kommt man immer gut an.
Dieses Buch bietet wichtige
Tipps und Ubungen.

Zentes / Swoboda

Grundbegriffe
des Marketing

Schiffer-Poeschel. 5., akt.,
tiberarb. u. erweit. Aufl.
XI, 659 S., Kart.

ISBN 978-3-7910-1958-1
€29,95

Das Taschenworterbuch defi-
niert wesentliche Stichworte
des Marketing, geht vertiefend
auf spezielle Sachverhalte ein
und verschafft einen aktuellen
Uberblick iiber samtliche
Bereiche des Marketing.

Werbe- und
Marketingplaner
2008

ratgeber marketing-praxis

Schiffer-Poeschel.

X, 441 S., Kart.

ISBN 978-3-7910-2701-2
€39,95

Ein Muss fiir alle Werber:
Werbetrager und Kommunikati-
onsinstrumente, Preise, Medien
und Reichweiten. Dazu Grund-
lagen der Mediaplanung sowie
Hinweise zur Gestaltung und
zur Werbewirkung, Checklisten,
Kontaktadressen und Terminen.

Personal & Recht

Arbeitszeugnisse
Textbaus
Tatigkeits

ne und

Arbeitsgesetze

Bundeselierngeld- und
ElternzeitG
GleichbehandlungsG
WissenschaftszeitveriragsG
KindigungsschutzG
und andere Gesetze

72 Auflage
2008

Beck-Texte im div

© buchmarkt-college. Eine Kooperation von www.buchmarkt.de und www.uni-online.de

Thorsten Knobbe

Arbeitszeugnisse
mit CD-ROM

Haufe. 3. Aufl. 2007.

308 S., Buch mit CD-ROM
ISBN 978-3-448-08170-1
€24,80

1.000 Textbausteine und 150
Titigkeitsbeschreibungen fiir
gut formulierte und rechts-
sichere Arbeitszeugnisse.
Aktuell: Arbeitszeugnisse
diskriminierungsfrei gestalten —
nach dem neuen Allgemeinen
Gleichbehandlungsgesetz.

Arbeitsgesetze:
ArbG

Beck im dtv. 72. Aufl. 2008.
XLIL, 817 S., Kart.

Beck im dtv 5006

ISBN 978-3-406-57517-4
€7,~

Neuester Stand: Januar 2008.
Mit den wichtigsten Bestim-
mungen zum Arbeitsverhiltnis,
Kiindigungsrecht, Arbeits-
schutzrecht, Berufsbildungs-
recht, Tarifrecht, Betriebsverfas-
sungsrecht, Mitbestimmungs-
recht, Verfahrensrecht.
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Lesen. Wissen. Erfolgreich handeln

Schlilsselkompetenzen:
Schreiben in Studium
und Beruf

Andrea Frank u.a.

Schliissel-
kompetenzen:

Schreiben in Studium
und Beruf

Metzler. 2007.

IX, 208 S., Abb., 2-farb., Kart.
ISBN 978-3-476-02166-3
€12,95

Ob Referat, Protokoll, Mitschrift,
Praktikumsbericht, Thesenpapier
oder Rezension: Gutes Schreiben
ist erlernbar mit diesem Ratgeber
fiir gelungene, fliissige, tiber-
zeugende Texte.

Buchfiihrungs-
training

Harald Schmidt

Buchfiihrungs-
training

Haufe. 8. Aufl. 2007.

389 S., Buch mit CD-ROM
ISBN 978-3-448-07958-6
€34,80

Zahlreiche Trainingseinheiten —
von leicht bis anspruchsvoll -
bringen Sicherheit bei der tig-
lichen Buchfithrung. Gleichzeitig
fithrt das Buch Schritt fiir Schritt
in die Feinheiten von Buchhal-
tung und Jahresabschluss ein.

Helmut Geyer

Praxiswissen BWL

Haufe. 1. Aufl. 2007.

624 S., Buch mit CD-ROM
ISBN 978-3-448-07479-6
€ 39,80

Crashkurs fiir Fithrungskrifte
und Quereinsteiger in kompakter,
verstiandlicher und praxisnaher
Form. Einzigartig: Fiir jeden
Themenbereich stehen Thnen
direkt einsetzbare Arbeitshilfen
auf CD-ROM zur Verfiigung.

g und PR
nig Budget

Mehr Rechtswissen

CHBECK

WettlR

WettbewerbsR
KartellR/MarkenR
uwaG
GWHE inkl. VergabeR
MarkenG, MarkenVO
GemeinschaftsmarkenVO
Int. Abkommen

Beck-Texte im div

Impressum:

Dannenberg u.a.

Handbuch
Werbeplanung

Schiffer-Poeschel.

XII, 299 S., Geb.

ISBN 978-3-7910-2126-3
€49,95

Wie kann man das Verhiltnis
zwischen Werbeaufwand und
Werberesponse optimieren und
dabei insbesondere die Moglich-
keiten des Internets sinnvoll
nutzen? Die Autoren erliutern,
wie man die unterschiedlichen
Werbemedien nach ihrer Effi-
zienz beurteilen kann.

Reinhard Bleiber

Werbung und PR
mit kleinem Budget

Haufe. 1. Aufl. 2007.
Buch mit CD-ROM
ISBN 978-3-448-08022-3
€16,80

Unentbehrlich fiir kleinere
Unternchmen und kleinere
Etats: Dieser Ratgeber mit
CD-ROM zeigt Thnen, wie
Sie mit einem kleinen Budget
iiberzeugende PR- und Werbe-
arbeit betreiben konnen.

Back / Beuttler
Handbuch Briefing

Schiffer-Poeschel. 2., iiberarb.
und aket. Aufl.

X, 326 S., Geb.

ISBN 978-3-7910-2487-5
€39,95

Werkzeugkasten fiir das Briefing.
Die 2. Auflage des praxiserprob-
ten Handbuchs ist erweitert um
die Themen: Evaluation und
Bewertung, Investitionspolitik,
Budget- und Kostenplanung.
Unerlisslich fiir die effektive
Kommunikation.

Geyer / Ephrosi

Crashkurs
Marketing

Haufe. 2. Aufl. 2005.
Buch mit CD-ROM
ISBN 978-3-448-06588-6
€16,80

Kunden gewinnen und pflegen,
Produktnutzen optimal kom-
munizieren, erfolgreiche Absatz-
wege finden, werben: Mit diesem
Buch finden Sie den richtigen
Marketing-Mix fiir Ihre Produkte
und Dienstleistungen. Mit vielen
Umsetzungshilfen auf CD-ROM.

Germl / Lauer

Das kleine
Marketing-Lexikon

Schiffer-Poeschel. 3., akt.
grundleg. tiberarb. Aufl.

488 S., zahlr. Schaub., Tab., Geb.
ISBN 978-3-87881-183-1
€29,95

Marketing in iiber 1.600 Stich-
wortern. Die Palette der Begriffe
reicht von den Sachgebieten
Verkauf, Vertrieb tiber Werbung
und Internet bis zu Marketing-
strategien, Marktforschung und
Wettbewerbsrecht.

Neu im April 2008:
Horbuch-College

Alles Wichtige iiber diesen

hoch interessanten neuen Markt

Produktion | Prasentation | Programme |
Marktentwicklung | Marketing

AuRerdem: Horbuch-Tipps fiir
die Weiterbildung

Vorabinformation auf
www.buchmarkt-college.de

Gewerblicher
Rechtsschutz,
Wettbewerbsrecht,
Urheberrecht

C. H. Beck. 33. Aufl. 2007.
Rd. 3380 S., im Ordner
ISBN 978-3-406-45350-2
€88,

Alle mafSgeblichen Vorschriften
aus den Bereichen Gewerblicher
Rechtsschutz, Wettbewerbsrecht
und Urheberrecht auf mehr als
3000 Seiten. Dazu: Die rele-
vanten internationalen und
europarechtlichen Normen.

Wettbewerbsrecht
und Kartellrecht

Becktexte dtv. 28. neubearb.
Aufl. 2008. Rd. 500 S.,
Becktexte dtv 5009

ca. €9~

Gesetz gegen den unlauteren
Wettbewerb, Preisangabenver-
ordnung, Markengesetz, Marken-
verordnung, Gemeinschafts-
markenverordnung, Gesetz
gegen Wettbewerbsbeschrink.
sowie die wichtigsten wettbe-
werbsrechtl. internat. Uberein-
kommen und Vorschriften der EU.

Franzen Wallenfels/Russ

Preisbindungs-
gesetz

Die Preishindung des
Buchhandels

4. Auflage

Verlag C. H. Beck

19. Auflage

Franzen / Wallenfels / Russ

Preisbindungs-
gesetz

C. H. Beck. 5. Aufl. 2006.
XIX, 236 S., Kart.

ISBN 978-3-406-49588-1
€20~

Seit dem Jahre 2002 regelt in
Deutschland das Buchpreisbin-
dungsgesetz (BuchPrG) die
Preisbindung fiir Biicher und
dhnliche Verlagserzeugnisse.
Die neue Auflage enthilt die
Neuregelungen von Juli 2006.

Carl Creifelds

Rechtsworterbuch

C. H. Beck. 19. Aufl. 2007.
XVIII, 1480 S., Ln.

ISBN 978-3-406-55392-9
€44,

Mehr als 12.000 Rechtsbegriff
aus allen Gebieten erldutert
dieser Klassiker knapp und
prizise. Er ermoglicht damit
Juristen wie Nichtjuristen eine
rasche Orientierung bei der
Klirung tiglicher Rechtsfrager

Hefermehl / Kohler /

M&-_ﬁg-_ima!@ Bornkamm

=, o Gesetz gegen
Gesetz gegen den geg

unlauteren Wetthewerb den unlauteren

UWG Wettbewerb
= ARG R AR C. H. Beck. 26., neu bearb.

Aufl. 2008. XXIV, 1719 S., Ln.
ISBN 978-3-406-56731-5
€132~

Seit dem In-Kraft-Treten des
neuen UWG sind bereits zahl-
reiche Entscheidungen des BGH
sowie unzihlige instanzgericht-
liche Urteile ergangen.

1 A 2008

Verlag C.H. Beck

Mann / Smid

Pressevertriebs-
recht

Otto Schmidt. 2008.

199 S., Lexikonformat, Geb.
ISBN 978-3-504-67102-0
€49.80

Ubersichtlich und praxisorien-
tiert — die erste Monographie
ausschliefllich zu den rechtlichen
Aspekten des Pressevertriebs:
Grundlagen, Preisbindung,
wettbewerbsrechtliche Rahmen-
bedingungen, Vertriebswege
und -regeln, u.v.m

Verantwortlich: Dr. Ulrich Sodemann, Agentur fiir Marketing & Kommunikation ¢ Georgenschwaigstrae 15 « 80807 Miinchen ¢ Fon: 089/35 65 43 20 ® Fax: 089/35 65 43 19 * sodemann@buchmarkt-college.de

Gestaltung: Parzhuber und Partner Agentur fiir Marketing GmbH ® www.parzhuber.de



