
Sponsoren – Leipziger Buchmesse, der WELT 
und Mohn media.
Nach zehn Jahren AWARD-Geschichte wollen 
wir nun einige Neuerungen einführen. Wir 
erarbeiten derzeit neue Ausschreibungsmodi 
und griffigere Kategorien. Und wir prüfen, 
ob es nicht möglich ist, die Projekte zum 
AWARD ganzjährig einzureichen. Denn noch 
immer haben wir den Eindruck, dass manche 
Kampagne nicht eingereicht wird, weil ihre 
Macher inzwischen schon wieder mit ganz 
anderem befasst sind... Juriert werden aber 
kann nur, was in Leipzig tatsächlich auf 
dem Tisch liegt. Und da die Juroren künftig 
ein Vorschlagsrecht haben werden und auf 
bemerkenswerte Kampagnen aufmerksam 
machen sollen, werden wir die Jury nicht 
mehr erst gegen Jahresende berufen.
Unentbehrlich bei der Arbeit in Leipzig 
war Manuel Binternagel, Praktikant der 
Buchmesse, der mit seiner Umsicht allzeit 
dafür gesorgt hat, dass die Jury nie die Über-
sicht verlor bei der Vielzahl der Projekte – 109 
waren es in diesem Jubiläumsjahrgang. Zu 85 
Prozent gab es Einreichungen in der ersten 
Kategorie: die Verlagskommunikation. Ratlos 
aber war die Jury mit der Kategorie »Fach-
buchkommunikation«. Hier konnte sie sich zu 
keiner einzigen Auszeichnung entschließen. 
Schade, denn eigentlich hatten wir diese 
Kategorie extra geschaffen, um diese etwas 
kompliziertere »Werbedisziplin« vor allem von 
den Belletristen abzuheben...

Chefredakteur und Herausgeber BuchMarkt

Editorial

Christian von Zittwitz

Das also war sie, die Jubiläums-»Ausgabe« 
des BuchMarkt-AWARDs! Nun schon zum 
10. Mal haben wir die einzigen Marketing-
preise, die unsere Branche vergibt, überreicht. 
Das alles natürlich nicht zum Selbstzweck, 
sondern um dabei mitzuhelfen, die Marken- 
und Marketingkommunikation in unserer 
Branche zu verbessern. 
Und wenn ich da unsere AWARD-Anfänge 
von vor zehn Jahren mit heute vergleiche: 
Doch, wir sind einen bemerkenswerten 
Schritt vorangekommen! Ich bin mir sicher, 
dass der jährliche Wettbewerb um die Buch-
Markt-AWARDs mit dazu beigetragen hat, 
das Niveau der Werbung in unserer Branche 
zu verbessern – was schließlich allen Betei-
ligten zugute kommt. Ganz besonderen Dank 
schulde ich unseren langjährigen Partner und 



Fast nur neue Gesichter in der Jury – aber die 
Arbeit läuft nach dem bewährten Prinzip: Jeder  
Juror erhält eine gleiche Anzahl von Papier-
streifen und hat dann Gelegenheit, sich mit 
dem einzelnen Projekt zu befassen. Projekte, 
die diskutiert werden sollen, erhalten Strei-
fen, die Projekte, die bei diesem ersten Rund-
gang aller Juroren leer ausgehen, haben be-
reits die erste Hürde nicht gemeistert. Leider 
betraf dies in diesem Jahr rund die Hälfte der  
Einreichungen, für die kein Juror ein Plädo-
yer halten mochte.

Die Jury

Karin Schmidt- 
Friderichs 

Florian Andrews Klaus Kluge Elmar Krekeler Sven Kröger Ulrich Ohm

Karin Schmidt-Friderichs (Vorsitzende)
Verlegerin im Verlag Hermann Schmidt Mainz

Florian Andrews
Vertriebs- und Marketingleiter im mareverlag 

Klaus Kluge
Geschäftsführer Vertrieb, Marketing und Presse  

der Verlagsgruppe Lübbe

Elmar Krekeler
Leiter der »Literarischen Welt«

Sven Kröger
Pepperzak Brand und bereits mehrfach mit dem Buch-

Markt-AWARD ausgezeichnet.

Ulrich Ohm
Inhaber der Buchhandlung Dietsch



Keine andere Kategorie hat es auf so viele 
Einsendungen gebracht (63 von 109!).
Gefragt waren hier laut Ausschreibung  
Aktionen, bei denen Verlage a) mit dem  
Handel oder b) mit dem Endkunden  
kommunizieren, sich selbst oder ein ein-
zelnes Produkt positionieren wollten. 
Möglich war deshalb in dieser Kategorie 
eine doppelte Vergabe von Medaillen, wo-
von die Jury auch regen Gebrauch machte –  
allerdings gab es nur einmal Gold. 

Verlagskommunikation

	 Prämierungen   

Gold Langenscheidt: Aktion »Die Welt. 
Übersetzt von Langenscheidt«

Silber Piper Verlag: Regionalkrimis

Silber Kein + Aber: Printanzeige zu  
»50 Erfolgsmodelle«

Bronze G. Kiepenheuer: Adam Soboczynski 
»Die schonende Abwehr verliebter Frauen«

Bronze Der Hörverlag: Kinospot fürs Hören 
»Das Ohr sieht mehr!«

Gold  ·  Verlagskommunikation 

Langenscheidt: Aktion »Die Welt. Übersetzt von Langenscheidt«

Überzeugende Markenführung über Jahre hinweg.  

Geschickter Einsatz der Langenscheidt-»Hausfarben«.

Verlag Langenscheidt 

Verantwortlich Ellen Krause

Kreation BBDO Worldwide; Nadine Dreismann 

(grafische Umsetzung)

Dekofahnen Kanada, Türkei und Großbritannien in den »Hausfarben« von Langenscheidt, Postkarten-Set

Prämierungen 

 Gold   

 Silber  

 Bronze

Sonderpreis für kommunikative Kon-
sequenz Rowohlt: Stellvertretend für  
die kommunikative Gesamtleistung in 
den letzten 10 Jahren: Simon Beckett-
Kampagne »Leichenblässe« s.o.



Silber  ·  Verlagskommunikation

Piper Verlag: Regionalkrimis

Plakate und Prospekte

Verlag Piper

Verantwortlich Ingrid Ullrich

Kreation Anja Moritz und Nico Röwenstrunk, 

München

Anzeigen im Retrolook mit launigen Sprüchen, die perfekt 

auf die Zielgruppe zugeschnitten sind.

Silber  ·  Verlagskommunikation 

Kein + Aber: Printanzeige zu »50 Erfolgsmodelle«

Anzeige in der NZZ am Sonntag

Verlag Kein + Aber  

Verantwortlich Peter Haag 

Agentur Werbeagentur Walker, Zürich; Nik Hodel 

(Gestaltung); Martin Arnold (Text); Pius Walker 

(Gesamtverantwortung)

Mit dieser Kampagne wurden bewusst alle Regeln  

gebrochen, wozu auch gehört, dass der Titel des be- 

worbenen Buches nur am Rande eine Rolle spielt.     



Bronze  ·  Verlagskommunikation 

Der Hörverlag: Kinospot fürs Hören »Das Ohr sieht mehr!«

Kinospot

Verantwortlich Bettina Halstrick 

Agentur Kontrastfilm Mainz; Oliver Weiße (Idee 

und Konzept); T idi von Tiedemann (Regie)

Der Claim ist Gold wert, fand die Jury, und besonders  

gelungen sind die ersten zwei Drittel des bundesweit  

in den Kinos gelaufenen Spots.

Bronze  ·  Verlagskommunikation

G. Kiepenheuer: Adam Soboczynski »Die schonende Abwehr verliebter Frauen«

Plakat, Vorschau, Internet-Banner, Vertreteranmeldekarte, Grußkarte

Verlag G. Kiepenheuer

Verantwortlich Susanne Malling

Agentur Moniteurs

Cover Anke Fesel

Virtuos und witzig getextet.





Gold  ·  Sortimentskommunikation 

Buchhandlung Roth, Offenburg: Aktion 111 Jahre Buchhandlung Roth

Plakate und Dokumentation der Jubiläumsaktion vom 12 bis 26. April 2008

Verantwortlich Barbara Roth 
Agentur Atelier für neue Trends; Kreation Manuela 

Weigl; Fotografie: Gerhard Gmeiner, Iris Rothe

Die Buchhandlung hat für ihr »Jubiläum« im Prinzip die 

ganze Stadt einbezogen und ein unglaubliches Netzwerk 

aufgebaut. Durch Sponsoring wurde es möglich, dass  

sich in Offenburg 14 Tage lang alles um die Buchhandlung 

und um Bücher drehte.

19 Einreichungen in diesem Jahr – darunter 
von »guten Bekannten« aus den vergangenen 
Jahren, wie der Offenburger Buchhandlung 
Roth, die bereits 2005 mit dem »Rot(h)en  
Monat« und 2006 mit »1000 Bücher in der 
Stadt« BuchMarkt-AWARDs entgegennehmen 
konnte. In keiner Kategorie ist die Spanne  
zwischen Low-Budget-Projekten und Agentur-
arbeiten größer – wichtigstes Kriterium für die 
Jury jedoch war und ist: Originalität, schlüssige 
Konzepte und eine zündende Idee.

Sortimentskommunikation mit Endkunden

	 Prämierungen   

Gold Buchhandlung Roth, Offenburg: 
Aktion 111 Jahre Buchhandlung Roth

Silber Mayersche Droste, Düsseldorf: 
Eröffnungskampagne der Buchhandlung 
an der Kö 18

Bronze Bücherinsel Dieburg: Kunden-
zeitschrift »Flaschenpost«

Prämierungen 

 Gold   

 Silber  

 Bronze 

Verantwortlich Barbara Roth 

Agentur Atelier für neue Trends

Kreation Maunela Weigl

Fotografie Gerhard Gmeiner, Iris Rothe



Silber  ·  Sortimentskommunikation 

Mayersche Droste, Düsseldorf: Eröffnungskampagne der Buchhandlung an der Kö 18

Verantwortlich Katja Mankiewicz

Creative Direction Anja Hogrebe, Johanna Drewes; 

Anja Hogrebe (Art Direction); Johanna Drewes 

(Text)

Kontakt Verena Knof, Dajana Weers 

Fotos Frank Tusch, Martin Bauendahl

Verantwortlich Claudia Kleene

Kreation Günther Design

Geniale Werbung, die zielgruppengerecht  

auf der Düsseldorfer Nobelmeile für Bücher  

wirbt.   

Anzeigenkampagne, Tasche, Eröffnungsbeilage, Leselampe

Bronze  ·  Sortimentskommunikation 

Bücherinsel Dieburg: Kundenzeitschrift »Flaschenpost«

Die Flaschenpost erscheint seit März 1995 regelmäßig vier- 

mal im Jahr und informiert über neue Bücher und Veran-

staltungen. Ein exzellentes Mittel, um mit den Kunden des 

Geschäfts zu kommunizieren.



Prämierungen 

 Gold   

 Silber  

 Bronze 

Prämierungen 

 Gold   

 Silber  

 Bronze 

	 Prämierungen   

Gold nicht verliehen

Silber nicht verliehen

Bronze nicht verliehen

	 Prämierungen   

Gold Schulen des Deutschen Buch-
handels: Neues Kreativkonzept als  
Marketinginstrument

Silber Verlagsgründung weissbooks.w

Bronze nicht verliehen

Fachbuchkommunikation Newcomer des Jahres

13 Einreichungen – keine Prämierung: Die 
Jury war ratlos angesichts der Projekte. Die 
Juroren konnten sich zu keiner einzigen Aus-
zeichnung entschließen. Und dabei haben 
wir diese Kategorie extra geschaffen, um die 
Fachverleger von den Belletristen abzuheben. 
Gibt es in dieser Disziplin wirklich keine  
prämierungswürdigen Kampagnen?

Ob Verlag, ob Buchhandlung – hier soll prä-
miert werden, wer sich nicht nur in diesen 
schwierigen Zeiten an den Start traut, sondern 
das auch ganz selbstbewusst und pfiffig zu 
kommunizieren versteht. Und manchmal 
ist ein Newcomer auch eine schon lange  
existierende Institution, die aus jahrelangem 
Dornröschenschlaf erwacht und sich buch-
stäblich neu erfindet.



Silber  ·  Newcomer des Jahres 

Verlagsgründung weissbooks.w

Vorschauen, Werbemittel

Verantwortlich Anya Schutzbach, Dr. Rainer Weiss 

Agentur Gottschalk + Ash Int’l, Zürich

Kreation Fritz Gottschalk, Michel Schmid,  

Anya Schutzbach, Rainer Weiss

Grafik Anna Klingelhöfer

Extrem mutig, fand die Jury und auch so clever vorbereitet, 

dass man nun in verschiedenen Richtungen weitermachen 

kann. Innerhalb kürzester Zeit wurde aus dem Neugründer 

eine Marke mit hohem Wiedererkennungswert.

Gold  ·  Newcomer des Jahres 

Schulen des Deutschen Buchhandels: Neues Kreativkonzept als Marketinginstrument

Die Schulen des Deutschen Buchhandels gibt es natürlich 

schon lange. Dass sie durch kommunikative Leistungen auf-

fällig werden, ist neu. Und für diese Institution so außerge-

wöhnlich (gut), dass die Jury einstimmig für Gold votierte.

Seminarprogramm 2009, Leporellos, Farbanzeigen

Verantwortlich Monika Kolb-Klausch

Agentur nodesign.com

Kreation HD Schellnack



Silber  ·  Internetkommunikation 

Droemer Knaur: Der Killer Club auf www.van-larven.com

Eine Community-bildende Homepage rund um die schöne 

Kunst des Mordens. Jeder kann da (virtuell) mittun, und 

ganz von selbst schreibt sich auf diese Weise ein neuer  

Krimi. Ein spannendes Experiment, das man im Auge be-

halten sollte. 

Verantwortlich Dominik Huber

Agentur VM-People, Berlin, Men on the moon

Kreation Men on the moon, Wien (Web Design), 

Katja Volkmer (Text), Eugen Victor (Schauspieler)

	 Prämierungen   

Gold nicht verliehen

Silber Verlagsgruppe Droemer Knaur: 
Der Killer Club auf www.van-larven.com

Silber Rowohlt: Buchtrailer zu »Dinge 
geregelt kriegen« (Passig/Lobo) auf  
www.rowohlt.de und www.youtube.com

Bronze nicht verliehen

Waren wir da nicht schon einmal besser? 
Seit drei Jahren gibt es diese Kategorie, und 
im vergangenen Jahr wurde hier am meisten  
abgeräumt. In diesem Jahr gab es nur eine 
überschaubare Anzahl an Einsendungen – da 
darf es in 2010 wieder deutlich mehr sein...

Internetkommunikation

Prämierungen 

 Gold   

 Silber  

 Bronze 



Silber  ·  Internetkommunikation 

Rowohlt: Buchtrailer zu »Dinge geregelt kriegen (Passig/Lobo)« auf www.rowohlt.de 
und www.youtube.com

Verantwortlich Katharina Matroß 

Agentur I-Read Media 

Creative Director Marko Thorhauer; Kathrin Pas-

sig, Sascha Lobo (Text); Aslan Malik (Grafik); Lars 

Damm  (Sound)

Zeitgemäßes, virales Marketing. Jeder in unserer Branche 

hat wohl den Link zu diesem Trailer mindestens einmal 

zugeschickt bekommen.

Lobende Anerkennung 

LKG Leipziger Kommissions- und Großbuchhandel:  
Kampagne »Wir bündeln einfach alles«

Ein trockenes und selbst in der Branche schwer  

zu vermittelndes Thema launig umgesetzt.

Verantwortlich Angelika Bock, Annie Hildebrandt

Agentur Groothuis, Lohfert, Consorten  

Kreation Rainer Groothuis, Susan Schulz,  

Lars Hammer, Christiane Jessen

Info-Flyer, Anzeigenkampagne in der Branchenpresse, Messestandgestaltung, Aufkleber, Anstecker
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