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Die POS-Erfolgsstory - 11 Jahre C.H. Beck Highlights

Werbung ist meist kurzlebig angelegt. Die neue Idee von gestern wird von heutigen,
neuesten verdrangt. Anders denkende Werber haben wohl einfach keine neuen Ideen
mehr ....

Soweit die landlaufige Meinung. Und dann kommt der Verlag C.H. Beck daher und stellt
ein neues POS-Display vor fur ein Aktionskonzept, das bereits seit iber 10 Jahren lauft.
Das gibt es doch nicht, dass eine Idee langer hélt als ein Display.

Start 1995:

C.H. Beck stellt die POS-Aktion ,Highlights“ vor. Ziel der Aktion ist es, die Kompetenz
des Buchhandlers zu unterstreichen und eine zusatzliche Gewichtung in der flr
Buchhéandler kaum noch und fir Kunden Uberhaupt nicht mehr tberblickbaren
Programmfille zu schaffen und so Zusatzumséatze fur Verlag und Sortimente zu
generieren. Das Konzept:

- Jeden Monat werden 4 Highlight-Titel aus dem RWS-Programm ausgewahlt. Das
kénnen Novitaten, Neuauflagen oder wichtige Backlist-Titel sein.

- FOr die Prasentation der Highlight-Titel im juristischen Sortiment werden

aufwandige Tisch-Display mit Halogenbeleuchtung entwickelt. Design: Assoziation
Bergmann.

- Monatlich werden die neuen Highlight-Titel mit dem Display auf einer Doppelseite
in der Fachpresse - so auch im BuchMarkt vorgestellt.
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Nahtloser Ubergang: Das letzte Anzeige der alten Serie im Januar 2006 ...

Quelle: www.buchmarkt-college.de . Eine Kooperation von BuchMarkt und Uni-Online.
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Anders als bei vielen anderen POS-Aktionen planten die Macher nicht, die hohen
Produktionskosten des Highlight-Displays durch tberdimensionierte Sofort-
Abnahmeverpflichtungen zu kompensieren. Im Verkaufsforderungsetat des Jahres 1995
schlugen die Displays dann auch insgesamt hoch zu Buche — ohne entsprechend hohe
Zusatzumsatze.

Doch was kurzfristig teuer wirkte, war langfristig besonders preiswert und
aulRergewobhnlich wirksam zugleich: Insgesamt Uber 250 Buchhandlungen setzten das
Display ein und prasentierten im Laufe von 11 Jahren 528 Highlight-Titel.

Stabile Zusatzverkaufe sorgten dafur, dass es weder bei den Machern im Verlag noch bei
den Mitmachern im Sortiment Ermidungserscheinungen gab. Nur an den Displays hatte
der Zahn der Zeit etwas genagt.

Neustart 2006:

Im Februar 2006 wurde daraufhin die Neuauflage der Aktion Highlights vorgestellt. Alle
bisher beteiligten Buchhandler wurden auf Wunsch mit dem neuen Display (Design
wiederum Assoziation Bergmann) ausgestattet, neue Teilnehmer waren und sind herzlich
willkommen. Und dieses Mal kann man vorab sagen: kontinuierlicher Erfolg bleibt
garantiert.

Highlights im Februar 2006
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... und die erste Anzeige mit neuem Display und neuer Optik im Februar 2006

Kontakt:

C.H. Beck

Leitung Vertrieb

Florian Muller
florian.mueller@beck.de
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